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Manner und Frauen riechen einfach anders
15. Juli 2015

Bei der Auswahl der Parfiims gibt es eine klare ,,Rollenverteilung*

Koénnen sich Frauen und Manner eigentlich riechen? Und wie sind die Nasen von Frauen und Manner
gepolt? Das Preisvergleichsportal billiger.de hat die Vorlieben fir sommerliche Difte in diesem Jahr
beider Geschlechter genauer unter die Lupe genommen. Demnach bevorzugen Frauen mehrheitlich
blumige Noten, Manner umgeben sich eher mit einer Aura aus holzigen, wirzigen und aromatischen
Duften. Damit gilt in der Auswahl ihres Parfims offenbar die Kategorisierung in ,typisch weiblich“ und
»typisch mannlich“. Und: Frauen lieben Parfiims, etwa 7,76 Mio. Frauen ab 14 Jahren in Deutschland
verwendeten Parfims im vergangenen Jahr taglich. Bei den Mannern waren es lediglich 4,22 Mio.

(Quelle Destatis).

Nach Angaben von billiger.de sind die beliebtesten fiinf Difte fir Frauen:
1. Dolce & Gabbana Light Blue (14,1%)
2. Thierry Mugler Alien (12,4%)
3. Annayake Pour Elle (10,7%)
4. Hugo Boss Ma Vie (9,8%)

5. Lacoste Pour Femme (8,8%)

Die Top-5 Mannerdifte sind:
1. Hugo Boss Bottled (19,6%)
2. Joop! (12,8%)
3. Paco Rabanne Invictus (10,8%)
4. Davidoff Cool Water (9,9%)

5. Jean Paul Gaultier Le Male (9,1%)



Da sind sich die Geschlechter einig: Herz geht vor Kopf

Frauen nur auf blumige und Manner auf ausschlieRlich auf holzig, wiirzige, aromatische Diifte
festzulegen, ware jedoch zu einfach. billiger.de fand heraus, dass es zwischen den Geschlechtern in
diesem Bereich durchaus auch Gemeinsamkeiten gibt. Denn die Tendenz bei der Herznote geht bei
beiden Geschlechtern zu floralen Diften wie Jasmin (m/f), Rose und Maigléckchen (m/f). Der Duft von
Geranie/Nelke ist jedoch eher Mannern zuzuordnen. Die Herznote ist der Duft, der wahrnehmbar ist,
wenn sich die Kopfnote — der Duft, der in den ersten Minuten nach dem Auftragen wirkt - verflichtigt
hat. Zumindest was die Parfiim-Herznote angeht, kann angesichts der Ergebnisse mit Fug und Recht
behauptet werden, dass sich Manner und Frauen bei allen Unterschieden durchaus riechen kdnnen.
Hilfreiche Informationen zu den Themen Produkttyp, Duftnoten und Duftfamilie liefert der

umfangreiche Online-Ratgeber von billiger.de.

Immer mehr Parfiims werden online gekauft
Bei der Suche des passenden Parfims recherchieren immer mehr Verbraucher online, so das Statis-
tische Bundesamt. Nach Informationen der Arbeitsgemeinschaft Online Forschung nutzen fast 29%

der Internetnutzer in Deutschland das Netz als Informationsquelle fir Parfims und Duftwasser.
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Uber billiger.de

billiger.de ist Deutschlands bekanntestes Preisvergleichsportal. Das Projekt der solute GmbH fiihrt
uber 50 Millionen Preise zu mehr als 2 Millionen Produkten und bietet damit eine umfassende,
qualitativ hochwertige und transparente Ubersicht zu Online-Angeboten von mehr als 22.500 Shops.



billiger.de ermdglicht als unabhangige und neutrale Einkaufsberatung eine Ubersicht tiber
Lieferoptionen, Verfugbarkeiten, Zahlungsmethoden und Produktbewertungen. Als einziges
Preisvergleichsportal in Deutschland wird billiger.de seit 2006 mit einem TUV-Zertifikat ausgezeichnet.

Lorenz Petersen ist seit 2009 Geschaftsfihrer der solute GmbH, die an ihren Standorten in Karlsruhe
und Plovdiv, Bulgarien, mehr als 180 Mitarbeiter beschéaftigt.



